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เอกสารประกอบการคัดเลือกผู้เข้าร่วมโครงการและแนวคิดธุรกิจ
  คำชี้แจง จัดพิมพ์ด้วยตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาด 16 ไม่เกิน 8 หน้า ประกอบตามหัวข้อดังนี้
ชื่อทีม ........................................................................................................................................

Idea ที่ส่งประกวด.......................................................................................................................
1. แนวคิด/ idea เบื้องต้นในการทำแนวคิดธุรกิจด้วยผลิตภัณฑ์หรือบริการต้นแบบที่ต้องการส่งประกวด 
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
2. ประโยชน์หรือคุณค่าที่ได้รับจากแนวคิด/ idea ธุรกิจดังกล่าว สามารถนำมาปรับใช้เพื่อเติมเต็มความต้องการของผู้ใช้กลุ่มใด ได้อย่างไร หรือเป็นประโยชน์ในการแก้ไขปัญหาหรือข้อบกพร่องต่างๆ ให้เกิดแก่สังคม หรือพัฒนาให้สังคมและสิ่งแวดล้อมดีขึ้นได้อย่างไรบ้าง
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
3. ประวัติโดยย่อและประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องของทีมงาน
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
4. สิ่งที่ต้องการได้รับการสนับสนุนจากการประกวดครั้งนี้
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
5. เขียนแนวคิดธุรกิจด้วยหัวข้อ Business Canvas Model 

1.1. Customer Segment (CS) 
(คำอธิบาย CS : ลูกค้าของเราเป็นใคร เขียนบรรยายสรรพคุณของลูกค้าออกมาให้ชัดเจน)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.2. Value Propositions (VP) 
(คำอธิบาย VP : เรากำลังจะส่งมอบอะไรให้ลูกค้า ไม่ว่าจะเป็นสินค้าหรือบริการ เป็นสิ่งที่ลูกค้าอยากได้จริงรึเปล่า)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.3. Customer Relationship (CR)
(คำอธิบาย CR : สร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าในแต่ละกลุ่มอย่างไรให้เค้ารักสินค้าและบริการเรา)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.4. Channel (DC)
(คำอธิบาย DC : ช่องทางที่จะส่งสินค้าและบริการจากเราไปหาลูกค้า)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.5. Revenue Steam (RS)
(คำอธิบาย RS : กลยุทธ์ในการเก็บค่าบริการจากลูกค้า)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.6. Key Partner (KP) 
(คำอธิบาย KP : stakeholder ผู้ที่เป็นคนหรือกลุ่มคนสำคัญๆที่มีผลกระทบกับธุรกิจของเรา ไม่ว่าจะเป็น ซับพลายเออร์ หุ้นส่วน หรือ หน่วยงานราชการต่าง ๆ ซึ่งเป็นผู้ที่สร้างผลประโยชน์ให้กับธุรกิจของเราหรือสร้างประโยชน์ร่วมกับเรา)
................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.7. Key Activity (KA)
(คำอธิบาย KA : เรามีกิจกรรมทางธุรกิจที่สำคัญอะไรบ้าง เช่น มีแผนประชาสัมพันธ์ออก Booth มีบริการส่งของถึงบ้าน)

................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
1.8. Key Resource (KR)
(คำอธิบาย KR : แหล่งต้นทุนหลักในการผลิตสินค้าและบริการของเรา เป็น Asset ที่เราต้องมีเพื่อดำเนินธุรกิจให้เดินต่อไปได้)

................................................................................................................................................................
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
1.9. Cost Structure (CS)
(คำอธิบาย KA : พวกต้นทุนที่เป็นรายจ่าย เราเอาข้อมูลจาก Key activity กับ Key resource มาเขียนเป็นเป็นข้อมูลรายจ่าย ในส่วนนี้ช่วยให้เราเห็นว่า ต้นทุนในการผลิตมีอะไรบ้าง และต้นทุนตัวไหนที่มีผลกับราคาของสินค้าและบริการของเรามากที่สุด)

................................................................................................................................................................
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
